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Introdução: Entende-se por retórica tanto a arte de persuadir como a disciplina que versa essa arte. A retórica 
clássica estava centrada na oralidade e na presença física, mas hoje o discurso público é veiculado por meios de 
comunicação. As tecnologias digitais e de redes vieram influenciar decisivamente as formas de comunicação e 
bem assim as de persuasão. O recurso à imagens torna-se mais e mais imprescindível.  
Se num discurso presencial as apresentações em “power-point” se trivializaram, a web transforma-se 
crescentemente na ágora universal onde os factores retóricos desempenham um papel crucial. 
 
 
 Objectivos da disciplina:  

i)  conhecimento dos conceitos e da história da retórica; 
ii)  análise e compreensão da retórica nos novos meios de comunicação;  

 
Programa: 
 

1- História e conceitos da retórica 
i)  A democracia grega e a génese da retórica. Retórica e cidadania.  
ii)  A teorização clássica da disciplina. Os diferentes tipos de retórica e respectivas técnicas. 
iii) O renascer da retórica na segunda metade do século XX. 

 
2- A retórica mediatizada. 

i) O poder das palavras e a força das imagens. A inclusão das imagens nos actos e nas estratégias 
de persuasão. 

ii) A especificidade retórica dos diferentes meios. A retórica mediatizada. 
iii) A retórica na web. Questões sobre a persuasão mediada por computador e na Internet. 
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E ainda os textos desta área na: 
BOCC – Biblioteca On-line de Ciências da Comunicação, www.bocc.ubi.pt 
 
Ao longo do Curso serão indicados textos, facultados on-line (http://bocc.ubi.pt/~fidalgo/retorica), de leitura obrigatória. 
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