O poder das palavras e a forca das imagens
A retorica na era do audiovisual

Antonio Fidalgd
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é sobejamente conhecida a brilhante hipoti-
pose que o Pe Antonio Vieira faz no Serméo
contra as Armas de Holanda, quando des-
creve 0 que sucederia quando os protestan-
tes holandeses entrassem na catolica cidade
da Baia:“E para que o vejais com cores hu-
manas, que ja vos nao sao estranhas, dai-me
licenca, que eu vos represente primeiro ao
vivo as lastimas e misérias deste futuro di-
lGvio (...) Finjamos pois o que até fingido

e imaginado faz horror; finjamos que vem a
Baia e o resto do Brasil a maos dos holan-
deses. (...) Entrardo os hereges nesta igreja
e nas outras; arrebatardo essa custodia em

Entendida a retérica como a “faculdade de
teorizar sobre o que é adequado em cada caso
para convencer” (Aristoteles, 1355b), ha que in-
cluir na teoria 0s hovos meios e as novas técni-
cas utilizados hoje na arte de convencer. A re-
torica classica estava centrada na oralidade e
na presenca fisica, mas hoje o discurso publico
€ veiculado por 6rgdos de comunicacdo de mas-
sas, mormente a televiséo, e o recurso a imagem
neste discurso torna-se mais e mais imprescindi-
vel. Falar para uma plateia € muito diferente de
falar na televisdo, tal como séo diferentes as téc-
nicas de convencer um auditor em presencarela- ! - Olivier Reboul, Introdugdo a Retérica S&o
tivamente as de convencer um espectador em au-Paulo: Martins Fontes, 1998, pg. 136. “Mas a mais
séncia. E mesmo num discurso presencial assisti- $XP0Siva provavelmente € a hipotipose (ou quadro),

d . . diovi gue consiste em pintar o objecto de que se fala de ma-
MOS Cada vez mals ao recurso a Melos audioviSu- pejra t50 viva que o auditério tem a impressao de té-lo

ais, como sejam retroprojectores e apresentacoes diante dos olhos. Sua forca de persuasdo provém do
facto de que ela ‘mostra’ 0 argumento, associando o
*Universidade da Beira Interior patos ao logos.”
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que agora estais adorado dos Anjos; toma- 2 Percepcdes e inferéncias
rdo os calices e vasos sagrados, e aplica-
los-80 a suas nefandas embriaguezes; der-
rubardo dos altares os vultos e estatuas dos
Santos; deforma-las-ao a cutiladas, e meté-
las-ao no fogo; e ndo perdoarao as maos fu-

riosas e sacrilegas nem as imagens tremen-
das de Cristo crucificado, nem as da Virgem

Maria” .

O poder das palavras aqui reside justa-
mente na forca das imagens que suscitam.
Aos auditores é-lhes pintado ‘em cores’ e
‘ao vivo' os horrores sacrilegos do ‘futuro
dilavio’. Deste modo a hipotipose basta-se aforca d? que entra pe[o_s 0|h0§ o_IentrE). .
a si mesma, isto é, ndo necessita de ir bus- Em retdrica, ao contrario da logica, é mais

car a sua forca a premissas anteriores; nao séac'l acr(_edltar no que dlrecta_mente se ve ou
funda numa cadeia argumentativa. O con- percepciona do que no que fica demonstrado

vencimento aqui nasce da propria situacdo num? trlgorosa cadeia |I1feren0|alh.out‘argu-
descrita e é tanto maior quanto mais carre- entativa. INa percepeao, € na nipotipose,

gados forem os tracos e mais vivas as Coresnéto € necessario esforco, as coisas oferecem-
da descricio se ao olhar, ao passo que num processo in-

Mas se a hipotipose assenta na capacidadéerenlc'al ha que perman%ntemenlte ?ferlrl af
pictérica das palavras e, portanto, na capa- CONCIUSOES € 0S passos da conclusao relatl-

cidade imaginativa do ouvinte, entéo a apre- vamenteﬂés premissas e regras de inferéncia,
sentacdo de imagens ‘reais’ e nao fantasia-© 9u€, NAo raras vezes, exige um grande es-
das, reforca ainda mais a funcéo retérica dafom0 |ntelect~ua‘l‘. L
hipotipose. E aqui que uma imagem vale Aexpr(‘e's?ao yer para acreditar’, ou a_su?
mais do que mil palavras e é neste ponto que Y2"anteé “nao ha como ver para acreditar

a mais pobre reportagem televisiva suplanta raduz bem a primazia do directo sobre o in-
a mais rica reportagem radiofénica. E prefe- dlr_ecto, no que ao con\{enc!mento diz res-
rivel ver a imaginar. peito. O que é directo é evidente por si e,

Retomando a citada hipotipose do Pe An- portanto, basta-se, enquanto o que € indi-
ténio Vieira, mais impressionante que o re- recto é insuficiente, tem de recorrer sempre

lato dos sacrilégios seria o seu visionamento 20 directo, nomeadamente as premissas da

numa peca audiovisual, facil de montar. argumentacao.

Poder-se-ia ver a custddia ser arrebatada vi-

olentamente do altar, a hdstia ser deitada ao3 QO geral e o particular ou o

chéo, poder-se-ia ver em pormenor a profa- abstracto e o concreto

nacao do templo e das alfaias litirgicas, e a

mutilacéo das estatuas de santos, em particu-De algum modo associado a distingéo entre
lar as do Cristo e as da Virgem. 0 que é do dominio da percepcéao e do da in-

Seja como premissa, como confirmacéo ou
reforco de uma conclusdo, a hipotipose é

uma figura claramente perceptiva, isto &, as-
senta no testemunho (imaginado) dos senti-
dos. O que o orador intenta com a hipotipose

€ que o ouvinte se convenca tal como acon-
teceria com uma percepcao directa do que &
assim descrito. Ora 0 que caracteriza a per-
cepc¢do, em termos de convencimento, € o ser
directa. Quem vé e ouve nao reflecte o que
vé e ouve. Aqui a for¢ca do convencimento &
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feréncia, esta a distincdo entre o geral e olart, no facto de ser muito mais concreta
particular ou entre o abstracto e o concreto. e emocional. “Enquanto Londres emitia
Tudo o que € percepcionado, aquilo que, em noticias anunciando as atrocidades cometi-
termos retoéricos, entra pelos olhos dentro, € das pela soldadesca inimiga, com fotogra-
particular e concreto. O que é dado aos senti-fias mostrando-a em pilhagem, etc., Berlim
dos é aquilo e ndo outro, € algo determinado, lancava-se em longas dissertacdes, demons-
concreto e definido. trando que s6 o interesse do Reino Unido em
Ora para convencer ha que descer ao parti-liquidar a industria do seu concorrente tinha
cular e ser concreto. Os ouvintes precisam dejustificado a guerra, explicando com profun-
sentir, e ndo apenas de entender, a verdade odos detalhes as razdes historicas e diploma-
a justeza daquilo que se lhes pretende trans-ticas da politica de cerco da Alemanha por
mitir na peca retérica. Para isso nada me- parte de Eduardo VI
lhor do que um caso real, um exemplo ou
uma fabula. Aqui encontramo-nos no am-
bito do particular e concreto. E sabido que 0 4 A forga das imagens

livro de Harriet Elizabeth Stowed Cabana L . .
A forga retorica das imagens advém-lhes de

do Pai Tomasteve uma influéncia decisiva serem particulares e concretas. Nao ha uma
no sentimento popular norte-americano con- ; P '
imagem do homem em geral, mas deste ou

tra a escravatura e que, por isso, é apontadoda ele homem. bem concreto o definido
como uma das causas da guerra civil ame- qu ’ Iniao.

ricana. Para convencer um povo da injustica Engugntz ans; pa'i‘”?f deflgrrlam rftna 1|ngua-
da escravatura, uma boa histéria vale mais do9em de ra ) conceitos, representagoes ge-

gue um tratado filosoéfico sobre a igualdade rais, asimagens saf) de carlz Intuitivo, e, por-
humana tanto, representacdes particulares. Tudo o
No convencimento o apelo as emocdes e aue é real é determinado, particular e con-

tdo ou mais forte, consoante as circunstén-gfraoihag;ns Zaogstgrirs??;az Lé?mse:nﬁzi::&
cias, que o apelo a razdo. E ai jogam os ca- ’ u

sos e ndo as ideias. Para convencer um pafgl'rg gri?]fn);lae?nogtsrs;p?ert:%i "ﬁg%se ‘;T'Za;é
ou uma mae que, por tradicdo e cultura, ti- g p g g

ram os filhos da escola para os p6r a traba- coisa, com uma forma determlnada,Na 'ma-

Ihar e, assim, os integrar logo cedo na eco- gem de algo concreto. As palavras sdo sem-
nomia familiar, ndo bastam discursos racio- pre d"f‘ ordem do ger‘?‘" Te.ferem,'se a classes
nais, ha que saber ‘pintar’ o futuro negro que de objectos e o seu significado é de natureza
a baixa escolarizagdo acarreta e, simultanea—'deal' A palavra "homem’, significando ser

mente ‘pintar’ o futuro risonho de uma esco- 23:23;0' :ggtr?] pﬁi‘: :fer:rfs\?e?nug?ngoamer?
laridade completa. E aqui ‘pintar’ significa u uiner, aum] u

ser concreto, expor esta e aquela possibili- |dqso, a um branco como & um negro, a um
dade baixo como a um alto, a um gordo como a

A supremac_ia da propagandg bri_tanica SO-"2 _ Armand Mattelart, A Comunica¢do-mundo.
bre a germanica, durante a Primeira Guerra yistsria das Ideias e das Estratégiamstituto Pia-
Mundial, residiu, segundo Armand Matte- get, Lisboa, 1997, p. 65.
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um magro. Trata-se de uma representacdoda imagem universalizou-se e trivializou-se
geral, abstracta. nos mais diferentes dominios da vida hu-
Dito isto, parece 6bvio que as imagens es- mana. Neste momento, encontramo-nos na
tdo muito mais proximas da realidade do que fase das imagens virtuais que representam
as palavras. Enquanto as imagens sao refevisualmente o que até agora ndo era possi-
réncias directas ao que la esta, as palavrasvel de representar (o big-bang) e antecipam
podem ser muito vagas no que concerne aoa realidade do futuro em maquetas de reali-
gue elas pretendem referir. Mas visto que o dade virtual (apartamentos, pontes, aeropor-
ponto de partida de todo o convencimento € a tos, ainda por construir).
realidade, esta é a grande premissa da arte re-
to_rlca; nao h,a retorlga que valha contra a re-5  Ag apresentacdes graficas
alidade! Dai que haja necessidade de verifi-
car pelos sentidos aquilo que se ouve. E pr6- A invaséo das imagens nos processos de con-
prio de quem é humano ser como o0 apoéstolo vencimento tem um exemplo conhecido no
Tomé, ver com os proprios olhos e tocar com crescente nimero de comunicacdes publicas
as proprias maos para acreditar. Acredita-sefeitas com a ajuda de retroprojectores ou en-
no que se vé ou entédo naquilo que pode sertdo de projec¢des animadas por computa-
confirmado com os proprios olhos. Os juizes dor. Ha& oradores (conferencistas, professo-
finais da realidade sdo os sentidos. res) que néo sao capazes de fazer uma expo
De certo modo, ver uma imagem, sobre- sicdo seca, unicamente oral, sem os condi-
tudo uma fotografia, € como ver a prépria mentos visuais. Mas mais do que o facilitar a
coisa. Ficamos de igual modo convencidos vida ao orador, 0 que interessa aqui € a ape-
guando vemos a fotografia de um aconteci- téncia que os publicos tém pelas apresenta-
mento, tal como se la tivéssemos estado ecdes em que nao se limitam a ouvir, mas em
visto com os proprios olhos. gue também podem visualizar graficos, es-
E esta forca das imagens, a sua ligacdoquemas, organigramas, fotografias, e até pa-
directa a realidade bem concreta e definida, lavras. Com efeito, h& conferencistas que se
gue a propaganda e a publicidade hoje em dialimitam a ir lendo o que véo projectando. O
utilizam em catadupa. Quando ndo ha ima- que se passa a primeira vista, € que existe
gens do publicitado, constroem-se, nomea- uma tendéncia para ocupar 0s Varios senti-
damente por associacdo ou por simboliza- dos, audicdo e visdo, e quanto maior for a
cdo. Ha imagens para perfumes, e associam-envolvéncia sensitiva, tanto mais facil sera a
se imagens de plantas e de jardins, imagenscaptacéo da atencao do publico.
de solidariedade, uma méao que agarra outra, As apresentacdes gréaficas ndo se restrin-
imagens de justica, o simbolo da mulher de gem aos objectos, mas estendem-se também
olhos vendados, com a espada na méo, e as relacbes. E frequentemente um traco,
balanca noutra. uma linha, uma seta designar uma relacao de
Com a facilidade de fazer imagens nos antecedente-consequente, de causa-efeito,
nossos dias, fotografia, video, a simplifica- de condi¢cao-condicionado, de premissa-
¢ao, a miniaturizacao e portabilidade das res-conclusdo. A representacéo linear, grafica,
pectivas camaras, e 0 seu baixo custo, o usosimboliza a relacdo temporal, fisica, logica,
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gue normalmente sdo expressas pela lingua-interfere geralmente nas nossas concepc¢oes

gem. de bondade e de beleza, e sempre na de ver-
Tais representacbes graficas de relagdesdade?

l6gicas s&o usualmente uma simplificagdo, Dito isto, Postman procura demonstrar ao

por vezes tremenda, que torna muito mais fa- longo do livro de que “o declinio da epis-

cil o acompanhamento de quem ouve, e V€, temologia tipografica e a concomitante as-

das ideias do orador. E que ha uma ambi- cens&o da epistemologia televisiva tem gra-

guidade nas grafismos, quase plastica, queves consequéncias na vida publica, que desse

dé& para todos. No momento em que houver modo nos tornamos cada vez mais néscdios.”

necessidade de determinar de forma clara o

tipo de relacdo em vista, e isso s6 podera ser _

feito por palavras, entdo a simplicidade de- 6 A imagem do orador

saparece e surgem as incongruéncias e dis- ,
sonancias Ao mesmo tempo, e numa sociedade suma-

y . o . mente mediatizada o politico converteu-se na
Na critica que faz a televisdo eAmusing P

, sua propria imagem. Postman deu-e bem
Ourselves to Death Postman da-se bem X .p g .
) " : . conta disso ao afirmar que a retérica passou
conta de como a veiculagao do discurso pu-

: : o .~ de uma retédrica do discurso para uma reto-
blico pelos meios de comunicacgéo audiovi-

. : rica da apresentacao audiovisual, em que as
suais transforma radicalmente a natureza do o ~ .
. . . pessoas da esfera publica sdo obrigadas a um
discurso e mesmo toda a sociedade. A ana-

. . . desempenho de verdadeiros actores. Mais do
lise que faz € de como a televisao representa

: o e . . que o conteudo, o0 que importa é a telegenia
o fim do espirito tipogréafico no discurso pu- . .
blico. de quem o transmite e a forma agradavel de

~ . - como o transmite.
A expansao da televisdo no quotidiano das

pessoas significa uma alteracdo no seu modo

de percepcionar, pensar e viyer, ou seja, da7 O poder das palavras

azo a uma nova epistemologia. E que, pelo

principio da ressonancid, um meio ultra- E, no entanto, s6 as palavras verdadeira-
passa o contexto inicial e restrito do seu uso, mente tém o poder de convencer. Parece isto
ele induz a uma nova maneira de organizar um paradoxo, depois do que foi dito. Procu-
a mente e a outras formas de assimilacédo dararei demonstrar que ndo ha paradoxo algum.
experiéncia do mundo e dos outros. O meio

5 - “It sometimes has the power to become impli-

3 Neil PostmanAmusing Ourselves to Death. Pu-  cated in our concepts of piety, or goodness, or beauty.
blic Discourse in the Age of Show BusineBenguin And it is always implicated in the ways we define and
Books, New York, 1986. regulate our ideas of truthlbidem p.18

4 - O conceito de ressonancia busca-o Postman ©® - Some ways of truth-telling are better than
(ibidem p. 17) em Northrop FryeThe Great Code: others, and therefore have a healthier influence on the
The Bible and the LiteratureToronto: Academic cultures that adopt them. Indeed, | hope to persuade
Press, 1981. “Through resonance, a particular state- you that the decline of a print-based epistemology and
ment in a particular context acquires a universal sig- the accompanying rise of a television-based epistemo-
nificance.” logy has had grave consequences for public life, that
we are getting sillier by the minutelbidem p. 24.
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O significado das imagens depende neces-

sariamente das palavras que as acompanham.

As imagens so0 por si ndo sdo suficientes, an-
tes o0 seu significado depende e varia com as
palavras associadas. O significado da mesma
imagem, da mesma fotografia, altera-se con-
soante a informacé&o que sobre ela se d&. Foi
a partir desta intelec¢céo que Roland Barthes
concebeu, ao arrepio da teoria de Saussure,
a linguistica como uma disciplina mais ge-
ral que a semiologia. A razédo dada para
esta inversdo deve-se a constatacao de que
"qualquer sistema semioldgico se cruza com
a linguagem”. Barthes nega aos outros siste-
mas semiolégicos uma autonomia de signi-
ficacdo, isto €, eles so significam na medida
em que se cruzam com a linguagém.

Mas, porventura, a abordagem mais sim-
ples para averiguar do poder especifico da
linguagem no processo de conhecimento re-
sida no valor ilocucionario das palavras. Os
actos de fala representam uma performance
especifica da lingua. Ora o convencimento
também pode ser considerado um acto ilo-
cucionario, ou melhor, perlocucionario. O
impacto das palavras pode néo ser, e usual-
mente ndo é, tdo forte como o das imagens,
mas a sua accao € mais forte, o seu efeito
mais entranhado.

7 - Roland BarthesElementos e Semiologiais-
boa: Edicos 70.
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